Proyecto de grado

Nombre del proponente: Juan Sebastian Ramirez Llanos
Titulo del trabajo: Lectura de caricaturas politicas por parte de universitarios de
Manizales
Marco conceptual:
1. Antecedentes: Se toman como antecedente las ideas y conceptos competentes con
la investigacion, caricatura, lectura, politica y poder.

El termino lectura viene desde el origen etimoldgico del latin legere, que significa
escoger, entendiendo asi la lectura como un acto intelectual de eleccion. La definicion
que da la Real Academia Espafiola es: “Interpretacion del sentido de un texto”, que en
este caso, seria la interpretacion de la imagen, la caricatura politica.

“La caricatura es una imagen icono textual que busca de manera agil y veraz comunicar
una tesis sobre un tema y da una ideologia” (Abreu, 2001). "Representa a los hombres
peores de lo que son" (Aristoteles, 1982, P.168). La caricatura se trata de un recurso
agresivo y cordial. Agresivo en la forma de presentar los mensajes alterando la imagen
de los personajes y sus caracteristicas y cordial porque busca alivianar las cargas de las
realidades de muchos contextos humanos, ademas es un elemento complementario del
género periodistico conocido como opinion.

La importancia de la caricatura politica en un conglomerado especifico, parte de que ha
tenido la capacidad de reemplazar a la columna de opinién con una imagen que
contextualiza facilmente al lector ya que interpreta la misma noticia que busca explicar
con antecedentes, puntos de vista, referentes, andlisis y demds la columna de opinion.

Resulta llamativo ridiculizar a los agentes politicos, poniendo en evidencia sus errores
en los medios de comunicacion, una herramienta para llevar a cabo dicho plan es la
caricatura politica, que en la actualidad ha tomado fuerza en los medios digitales, tanto
asi que, en medios de comunicacién masiva como El Espectador, El Pais, El Tiempo,
Revista Semana, La Patria, entre otros, tanto en sus ediciones digitales como impresas
generan y publican caricaturas de las noticias mas relevantes en sus contenidos. Aunque
los temas que abordan estas vifietas son variados y pueden pasar por la ciencia, el
deporte o el entretenimiento, hay un elemento aglutinador: la actualidad.

The Cartoon Museum dice que existen diferentes tipos de caricatura las cuales se
pueden clasificar en 10 categorias:

Segun el contenido:
- Caricatura periodistica: Interpreta la noticia de forma grafica y sintetizada, con

un punto de vista critico, su principal objetivo es comunicar con humor, ironia y
sarcasmo un hecho o acontecimiento de indole politica, econémica o social,



difundiéndola en medios impresos, ya sean estos diarios, semanarios, etc. (Gilsdorf,
Candea, Ames, S.F , 2014, P. 34).
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Caricatura: Matador

Caricatura de realidad: Abordan temas relacionados con hechos reales o
situaciones cotidianas que son comunes a los lectores. Estas caricaturas pueden
abordar desde hechos simples, como los hdbitos de una familia hasta hechos
completos como politica o religion. No necesariamente se habla en esta categoria
de una caricatura critica, en ocasiones el inico proposito es hacer reir sin darle al
tema una trascendencia mayor. (Gilsdorf, Candea, Ames, S.F , 2014, P. 34).
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Caricaturas de fantasia: Son las que abordan temas en los cuales no existe
relacion alguna con los hechos de la realidad. Sus paisajes suelen ser un poco
usuales y pueden ubicarse en parajes reales pero extrafios o en lugares
completamente irreales como una dimension paralela. Sin embargo, este tipo de
caricaturas no se encuentra completamente desconectada de la realidad. Si lo

estuviera, no seria posible para el lector establecer una conexion. (Gilsdorf, Candea,
Ames, S.F, 2014, P. 34).

Caricatura: Ecu



- Caricatura politica: Se tocan temas politicos o trascendentes en la vida real, en
ésta el proposito es exagerar algunos rasgos de las personas o de las situaciones
para comunicar criticas o descontentos con la realidad social o politica. A lo largo
de la historia, la caricatura politica ha demostrado su importancia dentro de la
construccion de la opinidon publica. Al ser una herramienta de comunicacion
sencilla y llamativa, es util para abordar conceptos complejos y generar inquietud
entre los ciudadanos, por este motivo, este tipo de caricatura goza de gran respeto

en la actualidad y se le equipara incluso a las columnas de opinidn. (Gilsdorf, Candea,
Ames, S.F, 2014, P. 34).

Caricatura: Lalo

Segun el formato:

- Caricatura con enfoque de imagen: Es aquella en la que la ilustracion se basta
a si misma para la transmision del mensaje. En estos casos es frecuente ver que
se prescinde del uso de cualquier texto o que éste se usa solo en forma de
onomatopeya. Es ejemplo vivo de la forma primaria en que aparecieron las

primeras caricaturas en el imperio romano, es la mas basica. (Gilsdorf, Candea, Ames,
S.F, 2014, P. 34).

Caricatura: Rocha



- Caricatura con enfoque en el texto: La imagen no tiene un papel central en el
mensaje que se desea trasmitir. Aunque la imagen sea sencilla y comun, el texto
es el que realmente le da peso al contenido que se transmite. La imagen es un

recurso de acompafiamiento a un texto suficientemente contundente. (Gilsdorf,
Candea, Ames, S.F , 2014, P. 34).
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Caricatura: Priego

- Tiras cémicas: Representan la realidad a través de una serie de imagenes, como
una historia. Este tipo de caricaturas comenzé a aparecer en los diarios en la
década de los 50 y usualmente eran piezas de caricatura fantastica. Dieron inicio

a un nuevo género literario conocido como novela grafica. (Gilsdorf, Candea, Ames, S.F
,2014, P. 34).
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Caricatura: Jim Davis

Segun el estilo:

- Caricaturas satiricas: Son especialmente comunes dentro de la caricatura
politica. Suelen usarse en medios de comunicacién impresos, carteles, volantes y
panfletos que tienen como objetivo burlarse o poner en ridiculo el punto de vista



opuesto usando la sitira como herramienta. Usualmente exageran las
caracteristicas mas fuertes o mas débiles de los personajes politicos. Esto incluye
tanto sus rasgos fisicos como sus rasgos personales, al igual que las declaraciones

publicas que hayan realizado sobre un tema en particular. (Gilsdorf, Candea, Ames, S.F,
2014, P. 34).
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Caricaturas grotescas: Son mas comunes dentro de la caricatura realista. Se
enfocan en abordar situaciones reales llevandolas a un lenguaje y un enfoque
totalmente grotesco para generar controversia entre el publico o simplemente con
fines humoristicos. Toman iconos que son estandares de bienestar y los retuercen

para poner en ridiculo dichas convicciones y formas de pensar. (Gilsdorf, Candea, Ames,
S.F, 2014, P. 34).

“Caricatura: Azna

Caticatura moderna: Este estilo vivio su mayor temporada de desarrollo a partir
de la década de 1940. Este tipo de expresiones graficas se caracterizaba porque
trascendia el interés por transmitir un mensaje humoristico o social. Sus
caricaturas tenian el proposito de desarrollar una propuesta estética bastante
elaborada. Por este motivo, este tipo de caricatura en si mismo se constituyé como
todo un movimiento artistico en su época. (Gilsdorf, Candea, Ames, S.F , 2014, P. 34).
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Caricatura: Cartoon Network

Estas caricaturas politicas se pueden encontrar en medios fisicos o digitales. La primera
caricatura que se publicé en Colombia fue en medio fisico y se llamé Las nuevas
aleluyas, la cual se origind durante la Convencion de Ocafia por el enfrentamiento entre
Bolivarianos y Santanderistas.

Las “aleluyas” eran cantos religiosos muy usuales en las procesiones, particularmente
en los jueves de Corpus. Esta caricatura fue publicada entre los afios 1828 y 1829 justo
cuando los partidarios de Bolivar y los seguidores de Santander se convirtieron en
enemigos irreconciliables y donde empezaria una disputa por el poder que hasta el dia
de hoy no termina. Esta historieta que tiene la representacion de las mismas tres
imagenes con diferentes textos muestra los valores de su tiempo: una sociedad machista,
patriarcal y homofobica. (Restrepo, 1954, P.93).
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Con vergiienza y confusion
En pena medicinal

De la vil conspiracién
Contra Dios y el Trono Real.

Por el amor exaltado

A la mi Constitucién

Me veo en esta ocasion
Con oprobio geringado
Por mano de un servilon.

Té, picaro, que insultabas
A serviles con frecuencia,
Y el togala les cantabas
Con descarada insolencia,
Traga esta, y ten paciencia

INo tengo que responder
A reprension tan activa
Paciencia es fuerza tener
Y tratar la lavativa

Que pago a mas no poder.

Culo en popa, y bocabajo
Traga-mi i
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Cantame alguna cancién,

Mientras que yo te la encajo.

Si me la quiere encajar,
Y se empefia en encajarla
Podré a la fuerza tragar,

Pero no podré tragaria
Y al mismo tiempo cantar

Para poder definir los elementos conceptuales en los que este proyecto, Lectura de
caricaturas politicas por parte de universitarios de Manizales, ¢l término lectura se
entiende como “la palabra usada para referirse a una interaccion por la cual el sentido
codificado por un autor en estimulos visuales se transforma en sentido en la mente del
lector. La interaccion siempre incluye tres facetas: material legible, conocimientos por



parte del lector y actividades fisiologicas e intelectuales”(Gepart, 1979, P.30) Esto,
porque el lector de caricaturas hace una traduccion de significantes observados y
analizados en la caricatura politica que consume y tiene asi una comprension y
construccion propia, lo que modifica o transcodifica el mensaje principal.

Dicho esto, la investigacion se centrard en la lectura de imagenes y manejaré los tipos
de lectura establecidos por el autor Stuart Hall en su libro Encoding and Decoding in
the Television Discourse, donde utiliza las categorias de cddigo dominante o preferente,
negociado y oposicional. (1973)

Cédigo dominante o preferente: Consiste en que el espectador acepta y
coincide con la ideologia propuesta, muchos de estos los podemos encontrar
en todos aquellos seguidores que se vuelven fanaticos y que a sus idolos les
recepcionan todo tipo de informacion y no presentan una discusion sobre ella.
Tiene una total confianza sobre el mensaje y no presenta variaciones en su
pensamiento y punto de vista por la opinién o pensamiento de un tercero.

Cédigo negociado: El espectador acepta en términos generales la ideologia
de las caricaturas y el discurso que llega a ¢l, pero presenta una discrepancia
sobre temas que pueden ser de su interés y afinidad. Las personas que
desarrollan este codigo de lectura tienden a tener un pensamiento abierto a
ideologias que ofrezcan demas puntos de vista que aporten a su construccion.

Cédigo oposicional: Es donde el sujeto se opone totalmente a la ideologia
propuesta y no se ve afectado por la caricatura. No cambia su radicalidad sin
importar que los temas sean de su agrado y dominio.

Es trascendental para poder entender como funcionan estos codigos de lectura, analizar
las formas de conducta y desarrollo de las personas al recibir un mensaje que llega de
los canales de comunicacion o los caricaturistas al querer expresar una ideologia. Las
teorias de comunicacion son aquellas formas que los tedricos fundamentaron para poder
dar explicacion a la forma en que los medios masivos reciben, procesan y entregan la
informacion a la audiencia.

El estudio de las teorias de Comunicacion de Lasswell, Lazarsfeld, Lewin y Hovland
son estudios que se centran en la comunicacion de masas y como la informacion es
recibida por cada individuo cuando estd en comunidad y rodeado por cierto tipo de
personas. Finalmente se centra en entender el efecto del contexto en la recepcion y
distribucion de informacion en una sociedad basada en la comunicacion de masas.
Contraponiéndose entonces, con lo propuesto por Hall, donde el individuo tiene no solo
la libertad de elegir si apoya o no la ideologia propuesta, sino que puede debatir y
contraponerse totalmente, sin sufrir un desarraigo por parte de la comunidad que lo
rodea.

Los cuatro autores que trabajan esta teoria plantean cuatro modelos de la comunicacion
en masa, los cuales se presentan brevemente a continuacion:



“El modelo Lasswell, el cual consiste en el proceso de comunicacioén que surge a partir
de contestar las siguientes preguntas: ;Quién dice?, ;qué?, ;en qué canal?, ;a quién?,
(con qué efecto? basado en su teoria de la aguja hipodérmica, es decir, el mensaje
emitido es un estimulo y el receptor reacciona de manera uniforme a éste, son
manipulados.” (Lasswell, 1964 p.37-51).

Ya que, para ¢l, el comunicar es un acto intencional, por eso se centra en la propaganda
politica como medio de manipulacion. Discrepando asi del tipo de lectura negociada y
oposicional donde el espectador no sigue y acepta ciegamente lo que recibe por parte
de los medios.

Paul Lazarsfeld plantea el modelo de doble flujo, en el cual afirma que los mensajes que
se entregan: “Llegan primero a los lideres de opinidén, conocido como grupo primario.
Para luego, ser transmitidos por estos lideres a los seguidores, grupo secundario, que
recibe la caricatura final, pero reinterpretada por los lideres”. (1955 P. 310)

Para entender el funcionamiento de este modelo, que se explica también en la siguiente
gréfica, lo que es trasmitido por los medios de comunicacion llega hasta los lideres de
opinién, pueden ser personajes de indole politica o de gran reconocimiento social dentro
de una poblacion, estos analizan dicha informacion, para saber qué de toda esa
informacion puede ser entregada a los grupos de seguidores para no afectar su
popularidad y su credibilidad.
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Kurt Lewin plantea: la “dindmica de grupo en el cual se analiza el comportamiento de
una persona en grupo y su determinado ambiente.” Para los universitarios de esta
investigacion seria el ambiente de su grupo social. Lewin se centra en grupos de
individuos, porque para ¢l es mucho mas facil tratar de cambiar comportamientos en
grupo, que por individuo. (1947 P.41)



Los modelos de Lazarsfeld y Lewin contraponen los tipos de lecturas con sus modelos
basados en masas, porque estos toman el mensaje final como una reinterpretacion del
mensaje original para finalmente transmitirlo al espectador y, finalmente, este conoce
solo una parte o una sola version de la informacion. Esto deja un espacio nulo para la
interpretacion del espectador e invalida la capacidad de opinar como lo plantea Stuart
Hall con sus cédigos de lectura dominante o preferente, negociado y oposicional.

Carl Hovland: plantea “el efecto durmiente en el cual asevera que un mensaje
contundente cuando es recibido con un fuerte sesgo con una de las fuentes el espectador
se siente inclinado a descartarlo, pero mas adelante con persuasion por otro tipo de
fuente en la que el espectador confi¢ cambiard su decision o pensamiento sobre el
mensaje recibido.” (1953, p.40)

Estas cuatro miradas sobre la comunicacién de masas son relevantes porque esta
investigacion tiene como objetivo identificar cudl de estos es el mas cercano a los datos
que se encuentren con el consumo de caricaturas en una poblacion objeto.

Al tener la lectura como estudio de investigacion se deben entender las formas en que
la misma aporta a la construccién de saberes desde la prespectiva psicoldgica y los
niveles de lectura que son desarrollados y que pueden llegar a significar el éxito o el
fracaso escolar.

“El proceso lector es el acto que vincula a un lector, en torno a un texto y un contexto;
y la interpretacion del texto depende del grado de comprension del lector en los niveles
literal, inferencial y critico-intertextual” para entender de que forma es aprehendida la
informacion por las personas daremos. (Pérez, 2003, P. 28)

Comprension literal: Es la comprension localizada del texto, el lector
explora el texto de manera explicita y es la informacion que el autor desea
transmitir. El lector NO profundiza, solo se mantiene en la informacion
proporcionada de primera mano, sin ahondar en posibles interpretaciones mas
alla de su sentido. (Pérez, 2003, P. 30)

Comprension inferencial: Por su parte, corresponde a la comprension globlal
del texto: en este, el lector deduce la informacion del texto, suministrada a
modo de pistas o entrelineas, relaciona de manera logica los valores sociales
y culturales del contexto con el mundo del conocimiento para simbolizar la
informacion dada en el texto. (Pérez, 2003, P. 32)

Comprension critico-intertextual: Es la comprension globlal del texto. En
este nivel se emplea la lectura desde “lo que se conoce” o desde la
“enciclopedia”, es decir, el uso de saberes de diferentes fuentes. En cuanto a
lo critico, el lector se posiciona para emitir juicios desde la ubicacion del autor
planteado en el texto. De este modo, el lector construye representaciones
ideoldgicas propias de la identificacion de ideologias de los autores, presentes
en los textos. (Pérez, 2003, P.33).



La psicologia también busca explicar los procesos de aprendizaje y retencion de
informacion mediante los procesos cognitivos que llevamos en el proceso de la
escolarizacion y la universidad, sitios donde se forja el havit cultural y se potencian
las formas de estudio.

Los autores Santiago, Castillo y Ruiz identifican a la lectura como un proceso
de comprension e interpretacion, en la cual estas se relacionan directamente
con procesos cognitivos y de estrategias metacognitivas. Lo cognitivo, desde
la psicologia y la ciencia cognitiva, se refiere “al conocimiento que el
individuo tiene del mundo”. Por su parte, la metacognicion “es la conciencia
que el individuo posee acerca de ese conocimiento”. (2005, P.37-38).

En Colombia en el ano 2017 se puso en marcha una investigaciéon que buscaba
analizar y comprender los niveles de comprension lectora en los estudiantes de la
Corporacion Universitaria Rafael Nuifiez, ubicada en Cartagena de Indias, para esto
se tomaron en cuenta factores como la escolarizacion y la capacidad del
recepcionamiento de informacion por parte de los estudiantes, para determinar si era
efectiva su lectura o no. (Durango, 2017, P. 159).

Como resultados de estas investigaciones, se dieron cuenta que del total de 88
estudiantes encuestados, pasaron de un 21,7% al 23,9% de estudiantes con
capacidades aceptables de interaccion en la escritura y la lectura critica, pero queda
un sin sabor del 76,1% que todavia no sostienen una retentiva de la lectura. (Durango,
2017, P.171).

El tedrico Pérez fue tomado como base del estudio de esta investigacion, €l sustenta
que para poder interpretar un texto y dar la seguridad de que alguien entendio6 el
mensaje existen cinco preguntas que son nombradas como indispensables a la hora
de mirar los procesos evaluativos de las comprension, estas son: “;Quién habla con
el texto? (A quién habla? ;De qué modo organiza la informacion? ;Qué se pretende
con el texto? Y ;En qué contexto social, historico y cultural aparece el texto?” (Pérez,
1999, P.30, citado en: Durango, 2017, P.162).

El diario El Tiempo destac6 unos resultados que fueron indispensables en el
transcurso de dicha investigacion puesto que se analizaron los resultados de las
pruebas Saber Pro en las cuales se muestra que los resultados y la calidad de la
educacion se ven ajustados a los estratos socio econdmicos de cada persona, siendo
asi los resultados con mayor puntaje los de estudiantes de universidades reconocidas
en las capitales del pais, tales como: Universidad del Rosario, Javeriana, Nacional de
Colombia, Sabana, Del Norte (Barranquilla), Antioquia, Industrial de Santander
(UIS) y Del Valle, entre otras. (El Tiempo, 2017, P.3).

Los resultados anteriormente nombrados eran las calificaciones en las competencias
de comprension lectora, pero al introducirse en los niveles de comprension literal,
inferencial y critico intertextual como son la lectura y la escritura se dieron cuenta
que los resultados eran aun mas preocupantes puesto que solo el 6,5% logré puntajes



satisfactorios en la prueba de lectura y solo el 15,2% se aventajo en la produccion
escrita. (Durango, 2017, P. 160)

Segun Durango en su investigacion y en Colombia desde el afio 2017 se vienen
presentando factores que justifican los bajos resultados de las competencias de lectura
critica y escritura, estos son 3 factores:

1) La desercion estudiantil, que sin importar en que ciclo de la vida se haga
deja un corto en la continuidad del aprendizaje del estudiante y pierde
capacidades que los demas alumnos pueden potenciar. Durango, 2017,
P.171).

2) Los estudiantes que no matriculan asignaturas de competencias
comunicativas, para que puedan desarrollar aptitudes que permitan
desarrolarse en mejores condiciones que los demas. Durango, 2017,
P.171).

3) Lacondicion de repitencia y multirepitencia, en muchos de los casos se da
por el poco gusto hacia las materias y las tematicas brindadas en el curso.
(Durango, 2017, P.171).

2. Objetivos general y especifico:

e Objetivo general: Identificar y enumerar las opiniones sobre la lectura de
caricaturas politicas por parte de los universitarios de la ciudad de
Manizales.

Objetivos especificos:

e Comprender las motivaciones para hacer lectura de caricaturas politicas
por parte de los universitarios de la ciudad de Manizales.

e Registrar los pardmetros de caracterizacion de los universitarios de
Manizales que prefieren la lectura de caricaturas politicas.

3. Justificacion del estudio:

La motivacioén general fue la novedad del enfoque que se le quiere dar al estudio
puesto que se utilizan los tipos de lectura que ofrece el tedrico Stuart Hall que no han
sido tomados en cuenta en diferentes investigaciones de las cuales se tom¢ referencia.
Conocer las formas de consumo y los resultados de las caricaturas en una poblacion
puntual como esta son miradas novedosas que le dan relevancia a esta pesquisa. Las
teorias de la comunicacion de masas se toman como referencia para identificar la
orientacion teorica de esta investigacion. Se aplicara en el entorno mas proéximo como
lo es Manizales en el departamento de Caldas.

Conocer la realidad en medios de comunicacion dentro del territorio nacional es
importante para identificar los enfoques de la investigacion puesto que segun el
Ministerio de las TIC cada tres dias se asigna una licencia para personas que desean
iniciar una radio de caracter comunitario y una vez al mes se renuevan algunas
licencias de las emisoras comerciales. (Mintic (2018) https://cutt.ly/vhB8PFU).



Segun Asomedios hasta el afio 2018 en Colombia se encontraban registrados mas de
50.000 estaciones radiales entre emisoras comunitarias, sociales, comerciales y
estudiantiles. 270 canales de television que se encuentran segmentados en privados y
publicos y mas de 45 medios impresos que pueden ser semanarios, diarios o revistas.
(Calle, 2017, Citado en: Asomedios, 2018).

La era digital se ha encargado de poder brindar a las personas sin importar estrato
socioeconomico o su escolaridad una forma facil y rapida de poderse informar
mediante las plataformas digitales, estas han tenido un crecimiento exponencial al
punto que no se tiene un registro exacto de la oferta de este tipo medios que existe en
Colombia.

La investigacion sobre la Lectura de caricaturas politicas por parte de los
universitarios en la ciudad de Manizales busca analizar el consumo y las formas de
lectura. La caricatura, al lograr enlazar el impacto y la rapidez de la imagen con el
poder de las palabras precisas y breves, se convierte en una plataforma comunicativa
contundente. Ahora, con los medios digitales comandando los canales por los que se
consume informacién, también se busca contrastar como todo este auge de lo
inmediato, lo rapido y lo actual ha llevado a que los universitarios prefieran las
imagenes como medio de informacion y no los texto largos como columnas, noticias
o articulos sobre determinados temas. La caricatura como canal de informacion y
formacion en una gran variedad de materias.

En Colombia, la caricatura ha tomado un papel muy importante como medio de
informacion, denuncia y divulgacion de mensajes, al punto de que existen premios de
periodismo que han decidido incluir en sus categorias a premiar la caricatura.

El premio mas significativo que existe en el pais es el Premio Simén Bolivar, premio
que se entrega cada afo en diez categorias, entre ellas la caricatura, ésta entrd a ser
parte de las categorias desde el afio 1978 cuando Armando Buitrago “Timoteo”
publico una caricatura donde un personaje expone la corrupcion del pais.
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En el premio Simén Bolivar se califican cinco aspectos generales para todos los
trabajos de comunicacion:

1) Originalidad en el enfoque.

2) Innovacidn en el uso de lenguajes y medios.

3) Impacto en la opinion publica.

4) Rigor investigativo.

5) Etica en el manejo de la informacion.

Sin embargo, a la hora de calificar la caricatura los jurados exponen interesarte solo
en tres aspectos que creen son fundamentales para una buena caricatura. Estos son la
originalidad, la calidad del dibujo y la carga simbolica y critica de la caricatura.
(https://m9.cl/xdg7t).

Dentro del territorio nacional también se pueden encontrar premios de comunicacioén
que adhieren a sus categorias la caricatura, como lo son el premio del Circulo de
Periodistas de Bogotd, premio Alfonso Bonilla Aragén de Cali, premio Nacional de
Periodismo Digital Kienyke.com, premio Fasecolda al periodismo de seguros y el
premio de Cartoon Rendén en honor al caricaturista Ricardo Rendén Bravo, quien se
caracterizo en sus obras por la satira de su caricatura politica.

En el mundo, la caricatura ha llegado a movilizar personas que apoyan o van en contra
de un acto, es el ejemplo de las siguientes caricaturas que fueron publicadas por
medios en todo el mundo cuando se ocasiond un atentado contra Charlie Hebdo, un
semanario satirico que fue atacado el 7 de enero de 2015, cuando ingresaron dos
hombres armados con fusiles de asalto y asesinaron a 17 personas.
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Otro punto es establecer el tipo de joven universitario que consume este medio de
opinion y asi ejemplificar la caricatura como medio para llamar la atencion y sobre
todo para presentar las ideologias, noticias e informaciones de una forma satirica,
rapida y concisa, dando asi a los universitarios una orientacion y claridad sobre los
temas, en este caso, politicos.

Finalmente, es de interés de este proyecto identificar como incide la forma en la que
se realizan dichas lecturas en las posiciones ideologicas, ya sea en aciertos o
discrepancias con lo retratado, determinando asi si sus cddigos son: dominante,
negociado y oposicional.

4. Preguntas que se quieren resolver con el estudio: Para esta investigacion se

buscara dar respuesta a tres temas fundamentales: Consumo, tipos de lectura y
hébitos de lectura.

Pregunta de investigacion: ;Como es la forma de lectura de caricaturas politicas
por parte de los jovenes universitarios de la ciudad de Manizales?
Preguntas especificas:
e ;Qué efecto tiene la lectura de caricaturas politicas en el pensamiento de
los jovenes universitarios de Manizales?
e ;Cuales son los tipos de lecturas de las caricaturas politicas que consumen
los jovenes universitarios en la ciudad de Manizales?

5. Hipdtesis: Los universitarios de Manizales forman, en parte, su opinion sobre el

mundo politico a través de las caricaturas publicadas en medios de comunicacion.

6. Marco Teorico:

6.1 Temas del marco tedrico: Dentro del marco tedrico se deberd enfocar la investigacion
desde enfoques, temas y autores diversos puesto que no se tiene un antecedente exacto
al tipo de investigacion que se llevaré a cabo, por eso se tocaran temas fundamentales
para el contexto que se han construido basados en diferentes referentes tedricos tales
como:

6.1.1

Medios de comunicacion: “Lasswell planted que el acto de la comunicacion era
uno conductista, un proceso asimétrico que parte de un emisor activo que produce
un estimulo y que llega a una masa de destinatarios, que a su vez es afectada por
un estimulo y que produce una reaccion”. En este caso tomaremos los medios
como el canal de comunicacion que toman los jovenes para consumir caricatura
politica. En especial, medios digitales e impresos. (1972, P.63).

Durante la historia del pais se han evidenciado cambios de toda indole, unos mas
notables que otros, es el caso de los medios de comunicacion y la construccion de
una cultura manipulada por el consumismo y las nuevas tendencias. Desde la
llegada de la imprenta, la radio y la television, hasta las plataformas digitales y
las redes sociales que poco a poco van modificando el modelo de sostenibilidad
de los medios de comunicacion masivos se evidencia como las culturas nacionales
se ven manipuladas en pensamiento y accidn por los lideres de opinidn, los que



han pasado de ser quienes firman articulos en los medios a los influencer de las
redes sociales.

En 1929 en Colombia se crearon las primeras radio difusoras, HIN en Bogota D.C
y la HKD en Barranquilla, emisoras que en un principio fueron un oligopolio pero
a medida que le mundo se desarrollaba fueron siendo absorbidas por las nuevas
tecnologias, ademas las demds emisoras comerciales y las leyes impedian este
poder solo en manos de unos pocos. Hoy en dia se registra en Colombia una
emisora comunitaria nueva cada tres dias (Min TIC, 2018).

Para la television también fue un reto hacer el posicionamiento de sus
producciones, en 1955 el gobierno del General Gustavo Rojas Pinilla, quien trajo
la television al pais, se dio cuenta que hacer las producciones era mucho mas
costoso de lo que creian, asi que empezaron los agentes privados a tomar su
posicion. RCN Radio y Caracol Radio, fueron los primeros en comprar espacios
televisivos para producir contenido. Al dia de hoy la television ha llegado al punto
de expansion tan grande que se cuenta con 270 canales de television registrados
y aprobados por el MINTIC para poder utilizar el espectro electromagnético.

Sanchez Vera en su investigacion Consumo y efectos de los medios de
comunicacion en los mayores sustenta que tener una certeza de ;jcuales? o jen
qué cantidad? Son los cambios o efectos que surgen en el publico al frecuentar
medios de comunicacion es muy dificil, pero algo que si se puede asegurar, es
que si hay un cambio en los pensamientos y acciones de todas aquellas personas
que se sienten en “identidad” con dichos medios de comunicaciéon de masas y/o
sus productos. (2018, P.47)

Uno de los modelos mas significantes es aquel que desarrollan las emisoras, que
buscan tener mas radio escuchas “ayudando” a su publico con campanas donde
se promete dar dinero, mercados, regalos, boleteria de conciertos, etc, esto a
cambio de su fidelidad a la estacion radial y poder vender mejores pautas. Es asi
como Moragas describe este actuar como “el poder de los medios de
comunicacion de crear realidades, existencias e inexistencias, de troquelar la
realidad parceldndola y escenografiandola, cuando no sustituyéndola y generando
un discurso hegemonizante y homogeneizador” (Moragas M, 1985, P. 34)

Para Adorno, en su libro Ensayo sobre la industria cultural desde los inicios de
la industria cultural y la produccién mediatica se ha evidenciado que estos son:
“la modificacion de los procesos de socializacion y aprendizaje, que han generado
a su vez nuevas formas de construccioén de subjetividad y de identidad”. (1968,
P.40)

Como ejemplo directo de estas afirmaciones que tiene Theodor desde la
perspectiva colombiana se pueden ver que hay producciones medidticas que
generan tendencias desde la dialéctica hasta llegar a modificar las conductas de
los televidentes, pero sin tener una certeza completa de la cantidad o el tipo de
poblacion intervenida.



Para entender el proceder de la comunicacion de masas, se debe hacer una sintesis
del término “masas” que describe y da pie a todas aquellas aglomeraciones en
donde sus individuos tienen: “Dispersion, ausencia de auto identidad, nulidad en
su raciocinio, fuerte emotividad para la toma de sus decisiones o conductas y una
ausencia de prospectiva temporal”. (Adorno, 1968, P.63)

Los medios de comunicacién masiva tienen tres principales y fundamentales
tareas: informar, entretener y persuadir, segin Pérez. El problema no es tanto que
estan sean sus obligaciones sino de ;como reparten dichas labores y a quién van
dirigidas? El capital cultural de las personas estd forjado por variables que son
conducidas y manejadas desde sus ambitos sociales, econdmicos, politicos y
educativos, es asi como se facilita la labor de todos aquellos medios de
comunicacion que buscan alcanzar estas metas con todas aquellas personas que
los siguen y los miran. (Pérez, 1996, P.15).

“Desde la perspectiva del sujeto individual, los medios configuran un acceso
privilegiado a la imagen global del mundo social en que habitamos,
proporcionando  patrones interpretativos, configurando el imaginario
sociocultural que compartimos y, en definitiva, ejerciendo de forma dominante el
papel de mediador entre la experiencia individual (las vivencias propias del
sujeto) y los acontecimientos sociales”, explica Mc Quail. (1991, P.38)

El autor hace referencia a la forma en que los medios de comunicacién pueden
mediante sus producciones audiovisuales alterar al publico dandole a conocer una
realidad que puede no ser la de ellos, esto con la finalidad de encontrar un papel
dominante ante estos, para poder incitarlos a una experiencia individual de un
entorno no conocido y al cual no tienen ni tendran acceso.

Hoy en dia se han desarrollado gran cantidad de opciones y canales para poder
llegar a todo el publico, que de una u otra forma pueden haberse alejado o
distanciado de los medios masivos clasicos, como lo son la radio, la television o
el periddico. Durante el siglo XXI se han venido desarrollando plataformas en las
cuales las personas son las responsables y duefias de su propio contenido, tienen
la libertad de poder expresarse sobre cualquier tema. En épocas pre internet, los
medios de comunicacion tenian como funcion filtrar la informacion, presentar las
fuentes precisas (aunque muchas veces con sesgos de género, color o enfoque) y
ayudar a que sus publicos identificaran en donde estaba lo importante. Ahora, con
el mundo de las redes sociales, ese filtro se perdid, se gand en libertad de
expresion pero se perdidé una division importante para la democracia: lo que es
cierto, los hechos y las mentiras. Una linea que cada vez es mas difusa.

Con la llegada de estos medios sociales aparece también la actualizacion y
modificacion de la manera de contar las noticias y el tiempo en el que ellas se
deben y pueden ser contadas, puesto que existen diferentes variables que pueden
significar una buena o mala acogida por parte de las personas, estas pueden llegar
a ser: Inmediatez, veracidad, complejidad, brevedad y objetividad.



Uno de los temas que mas causa controversia en el mundo de los medios de
comunicacion es cuando un medio masivo es controlado por algin reconocido
politico o persona de poder con tendencias y pensamientos muy radicales, pues
esto obliga a las cadenas a publicar cierto tipo de contenido y elimina en su
totalidad la imparcialidad en las noticias.

En el Informe Nieman del 9 de diciembre, Issac J. Bailey intenta explicar cuales
son los efectos que producen las noticias contadas por comunicadores que no
miden la calidad de su trabajo y dejan que cosas en su medio alteren la capacidad
de ser parciales e integrales a la hora de hacer su trabajo, y cémo eso pudo afectar
las elecciones en el pais americano.

While we shouldn’t dismiss surveys showing the public’s distrust in
media increasing, we should give them as much credence as we do
surveys asking the public about their confidence in the economy. Less
than half of the public has had at least a “fair amount” of trust in the
media for the past decade and a half, according to Gallup, down from
the more than two-thirds who had that level of trust in the 1970s.
Democrats trust the media more than Republicans. (Bailey, 2020).

Es asi como podemos llegar a impactar las realidades de personas, poblaciones y
masas, en este mismo informe el autor nos relata algo que evidencié y que para ¢l
fue una de las principales motivaciones para escribir este articulo: What
Jjournalists can and can’t do about media distrust. Alli describe la forma en que
las personas estan ensefiadas en sus medios de comunicacion a escuchar lo que
ellos quieren y cuando no pueden hacerlo se generan disputas contra el medio y
sus colaboradores.

What’s happening to the Fox News Channel is instructive, as
evidenced in this exchange in which an angry Trump supporter yells
at a Fox reporter that “We trusted you.” Why? Because the network
dared tell them the truth that Joe Biden had won Arizona and the
presidency. That supporter, like many others, only trusted Fox as long
as Fox told them what they wanted to hear and only what they wanted
to hear. (Bailey, 2020)

Sin duda alguna este es apenas uno de los problemas que se tienen a la hora de
comunicar, muchos de los profesionales que se dedican a esta labor buscan una
Parcialidad completa, pero se dejan influenciar y en muchos de los casos son
obligados a contar lo que necesitan hacer ver los lideres politicos.

Es el caso de Madeleine Schwartz quien se dedicé a reportar como los periodistas
de 4 paises, Thailandia, Bieloruisa, Jordania y Nicaragua son intimidados y
censurados por sus mismos mandatarios, es el caso de Nicaragua en donde en
febrero pasado el presidente anuncié que terminaria el bloqueo de sumistro de
papel que le habia instaurado por 2 afios al periddico La Prensa por haber
publicado un articulo en donde se criticaba la actuacion del presidente Ortega.



En BieloRuisa luego de que comenzo6 la dictadura contra el presidente Aleksandr
Lukashenko, los medios comenzaron a hacer su trabajo publicando notas y
articulos que daban a conocer la situacion actual dentro del pais. Luego de esto
comenzd una persecusion con cada uno de ellos sustenta la periodista Schwartz.

The charged environment comes out of the run-up to the 2020 election.
The candidate for the opposition, Svetlana Tikhanovskaya, found
greater popularity among Belarusian voters than expected. When exit
polls showed Lukashenko who has ruled the country for the 26 years
since its independence at 80% of the vote, protests erupted around the
country. They were quickly followed by a brutal police and military
response. (Schwartz, 2020).

Muchos de estos casos de abusos policiales se han dado alrededor del mundo, es
por eso que los periodistas han tenido que utilizar herramientas como la
caricatura, que les permitan entregar informacion al instante.

Es asi como desde los mismos emisores del mensaje se ha visto una renovacion
de sus canales de comunicacion ya que hay que encontrar la forma de poder llegar
hasta el receptor sin un intermediario. Portales web, redes sociales (Whatsapp,
Facebook, Twitter, Instagram...) boletines digitales, mensajes de texto, son las
nuevas herramientas de la industria cultural y comunicativa que hacen que las
personas puedan encontrar una informacion rapida y confiable sin tener que leer
un perioddico o ver un noticiero completo.

Harry Pross (1972) selecciono y categorizo los medios de comunicaciéon en el
mundo en cuatro clasificaciones segun su estructura fisica y funcional, estas son:

o Medios primarios o naturales: Son los medios de contacto elemental
humano que permiten la comunicacidn sin instrumentos ni aparatos. En
este tipo de medio como lo describe Pross podemos encontrar el contacto
social, las interacciones sociales y las relaciones interpersonales. El
c6digo natural de didlogo de cualquier ser humano. (Pross, 1972, citado
en: péres, 2018)

o Medios secundario o impreso: es necesario un aparato aunque no para
su percepcion. Estos son los productos de la prensa que por su realizacion
periddica tienen un modo concreto de elaboracion. No todas las personas
tienen acceso a este medio de comunicacion puesto que se requiere de un
capital econdmico para su adquisicion. (Periodico, revista, tira comica)
(Pross, 1972, citado en: péres, 2018)

o Medios terciarios o audiovisuales: necesitan aparatos en la parte del
productor y también del consumidor. Un film necesita un proyector, la
sefal de television requiere antenas y un televisor, la radio, el receptor, el
internet el ordenador, etc. En este medio también encontramos algunas



limitaciones puesto que existen personas que aun no tienen acceso a la
television o a una sala de cine. (Pross, 1972, citado en: péres, 2018)

o Medios cuaternarios o digitales: Permiten tanto la comunicacion
sincronica como asincronica (interaccion). Necesitan el empleo de
técnicas (tecnologias) del lado del productor de contenidos y del receptor.
La division de estos ultimos (productor y receptor) tiende a desaparecer,
asi como el tiempo y la distancia. Los medios cuartanarios o medios
digitales son parte de los Nuevos Medios de Comunicacion. Se aclara que
no hay ninglin problema en la interaccion con el publico puesto que el
contenido que se tiene para estas plataformas puede ser visto por el
consumidor cuando el quiera, donde quiera y desde el sitio que el quiera.
Esta clasificacion de medios tiene limitantes econémicas puesto que las
personas que quieran consumir dicho contenido deben tener un dispositivo
electronico que permita ingresar a internet y a las plataformas que ofrecen
este. (Pross, 1972, citado en: péres, 2018)

La Patria, El Espectador, El Universal y Revista Semana son solo algunos de los
medios impresos del pais que por las actualizaciones que ha traido el dia a dia
tuvieron que enfocarse en desarrollar sus publicaciones también de forma digital,
en sus propios portales web. Crean estrategias para que las personas se enganchen
facilmente a una rutina de encontrar todas las noticias mas actualizadas desde sus
teléfonos celulares, desde la primer hora del dia y hasta la tltima noticia que se
pueda desarrollar en dicha jornada.

Hoy en dia se ha evidenciado como casi todos los medios de comunicacion que
han optado por estrategias de comunicacion digital, se han visto en la necesidad
de poner su informacion en venta, esta nueva tendencia consiste en que las
personas realicen una suscripcion en donde se realiza un pago mensual que les da
derecho a acceder a un nimero determinado de noticias o contenidos. De esta
misma forma se ha empezado con estrategias de venta de publicidad dentro de las
mismas cadenas, pues ellas aseguran que una cantidad de publico los verd y esto
hace més llamativa la publicidad.

Las personas que se mueven en los medios de comunicacion han aprovechado la
forma en que la actualizacion de la tecnologia les ha brindado espacios donde
ellos pueden continuar normalmente con su trabajo, optando por las diferentes
formas que encuentran para actuar y recibir dinero a cambio de su trabajo.

Existen plataformas que se han vuelto tendencia puesto que realizan su proceso
de motenizacion mediante una técnica llamada el crowfunding, este consiste en
un medio colaborativo donde las personas interactuan mediante un B2B (Bussines
to bussines), es asi como un creador de contenido puede publicar en dicha pagina
y recibe un reconocimiento monetario a cambio.



La revista digital MicroDinero.com explica cuales son y en que consisten los
cinco tipos diferentes de crowfunding, que las personas utilizan para financiarse
a si mismos o a sus proyectos.

Modelos crowfunding:

¢ De donaciones: Quienes realizan aportaciones y no esperan beneficios a
cambio. (Figueroa, S, 2020).

¢ De recompensas: Quienes hacen aportaciones recibiran una recompensa por
su contribucion. (Figueroa, S, 2020).

¢ De acciones: Quienes reciben participaciones de ella. (Figueroa, S, 2020).

% De préstamos o crowlending: Se trata de una financiacion en masa, a través
de prestamos de una empresa a cambio de un tipo de interés por el dinero
prestado. (Figueroa, S, 2020).

¢ De royalties: Cuando se invierte en un determinado proyecto o empresa y se

espera obtener una parte, aunque sea simbdlica, de los beneficios. (Figueroa, S,
2020).

Esta es una de las muchas opciones que las personas encuentran para poder
financiarse, asi mismo se pueden encontrar paginas en donde las personas pueden
subir su contenido y los medios de comunicacion les pagan como freelance, por
la creacién de notas o articulos que ellos utilizaran en sus plataformas para
entregarle mayor cantidad de informacion a su publico.

Parte del trabajo de modernizacion de los medios, ha sido extenderse en la medida
de lo posible para llegar a la mayor cantidad de publico, desde los més pequefios
hasta los adultos. Esto ha desarrollado una forma de caracterizacion o
ridiculizacion de todas aquellas personas que se encuentran en las altas esferas
del poder publico o que juegan un papel importante dentro de una sociedad y que
en cualquier momento podrian ofrecer informacion de cualquier tipo.

Hablamos de las caricaturas como medios de informacion para las personas. Es
alli donde en 1829 se publica la primer caricatura y se empieza a desarrollar todo
un movimiento en torno a la comunicacion mediante imagenes que sintetizan la
informacion de una noticia, siendo asi mas atractiva, inmediata y de facil acceso.

Caricatura: “La caricatura es una imagen icono textual que busca de manera agil
y veraz comunicar una tesis sobre un tema y da una ideologia”. (Abreu, 2001%).
"Representa a los hombres peores de lo que son".(Aristoteles, 1982, P.168).



Una de las primeras caricaturas data, de 1829, Las nuevas aleluyas buscaban
generar empatia cuando se mostraba como los Serviles buscaban una venganza
de los malos tratos que recibian por parte de los liberales de la época, estos
mediante dicho dibujo buscaban ridiculizar a estos que en su momento eran
quienes tenian el poder.

El argumento principal de la informacion mediante iméagenes (caricaturas) es el
de identificar, Aristoteles expone que “la definicion debe ser la nocion de un
objeto uno, puesto que esencia significa, como hemos dicho, un ser determinado”
eentendiendo que la caracterizacion de la imagen, debe ser lo suficientemente
proxima al objeto de representacion. (Citado en: Arrubla, 1994, P.168,)

Noelle Neumann describe dos tipos de opciones que pueden llegar a dar pie a la
creacion de caricaturas. La primera la describe como la “aprobacion o
desaprobacion de opiniones y comportamientos observables publicamente” y la
segunda es la mas usada es el “conjunto de opiniones sobre asuntos controvertidos
que pueden expresarse en publico sin quedarse aislados” (1995, P.3).

Una caricatura tiene ciertas facciones o caracteristicas que deben estar presentes
para poder tener una buena acogida por el publico sin importar el tema, debe ser:
“Una figura ridicula en la que se abultan o recargan y pintan como deformes y
desproporcionadas las facciones de alguna persona” su fin unico es poder generar
empatia o diferencias entre los lectores y que ellos establezcan una posicion frente
al tema. (Drale, 1899, P.198).

Dentro de la construccion visual y artistica de las caricaturas también se utilizan
todos aquellos simbolos que hacen aluciéon a las profesiones o a las acciones
desarrolladas por una persona, por ejemplo cuando se habla de justicia, derecho
o abogados se tiende a dibujar la balanza, para referirse a la paz se utiliza la
paloma blanca y dependiendo del tipo de noticia que gire en torno a ella se puede
alterar su tamafo, composicion o incluso su color.

El antropologo Levi Strauss (1972, P.93) dice que la caricatura es como el
Hombre de Paja usado por el pueblo para exteriorizar sus ataques contra la
persona odiada, la caricatura se llena entonces de elementos satiricos de tal forma
que maneja a su antojo al caricaturizado.

6.1.2.1 Tipologia de la caricatura:

Enrique Pelaéz en E/ concepto de caricatura como arte en el siglo XIX define la
caricatura como:

Una imagen generalmente unida al grabado o a cualquier otro tipo de
reproduccidén masiva que consiste en una reduccion o sintesis visual por medio
de lineas de la persona u objeto que se representa; en donde la idea de
agresividad, degradacion, exageracion, juego fantasia o vertiente humoristica
estan en mayor o menor medida patentes con el fin de crear un codigo por el



que se pueda representar una opinidn, una critica, o en definitiva un contenido

que se quiere dar a conocer en relacion a una persona, una idea o una situacion
determinada. (2002, P.10).

Todas las producciones mediaticas deben conllevar un cédigo de lectura o
mensaje que quieren que las audiencias capten, en dicho trabajo se ven expuestas
las tipologias que algunos autores describen como la finalidad para la que son
echas o la forma de hacerlas.

Barros (1986, P.25) estipula el arte humoristico en 4 segmentos o clasificaciones:
caricatura propiamente dicha, la parodia, la fantasia y la satira.

Caricatura: La caricatura seria aquella que se cifie a lo personal y busca la
comicidad de un individuo, las actitudes y su psicologia. (Se interpreta a la
persona como es, sin alterar sus caracteristicas o ridiculizarlo). (Barros, 1986, P.25).

Semana.com

Parodia: La parodia encerraria la satira mas intencionada y cruel. (Es la forma en

que se burlan de una noticia o un acto que sucede y causa furor en la sociedad).
(Barros, 1986, P.25).
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Fantasia: La fantasia haria alusion a aquellas imagenes exclusivamente comicas.

(En su gran mayoria son ilusiones o situaciones ildgicas y que no sucederian).
(Barros, 1986, P.25).

PARECIDD
TAN MALD

Matador

Satira: La satira seria la que ejercitando la imaginacion crea lo ridiculo para
provocar un ataque. (Se genera siempre que existe una rivalidad o un pensamiento
de oposicion contra alguien o algo que sucede, dentro de la caricatura politica
siempre se basa en los lideres de opinidn o las personas que llevan la batuta de un
puesto importante en la sociedad). (Barros, 1986, P.25).

LA ColonBIE ReSPIRe (4 CoNFIANG:

En la idealizacion, creacion, produccion y distribucion de la caricatura, también
se observan sus componentes y rasgos, que en muchos de los casos son
desconocidos por las personas, pero que siendo parte de un mensaje subliminal

son reconocidos y aceptados por los lectores como parte de la adquisicion de
informacion.



Segun el autor Ras (1955, P.80) existen en las caricaturas tres caracteristicas
basicas y que no deben faltar a la hora de su idealizacion y construccion, estos

son:

1. Deformativa: Deforma los rasgos fisicos de las personas. (Exagera sus rasgos
mas notables). (Ras, 1955, P.80).

Mauricio Giacomino

2. Caracterizante: Mediante por la que la deformacion intenta caracterizar un
personaje. (Se caracteriza mediante sus rasgos y el contexto en el que se
desemvuelve la persona). (Ras, 1955, P.80).

Cristina Torbellina

3. Simbolista: en la que se va mas alla del personaje para representar una idea.
(Incorpora texto, simbolos y signos que ayudan a entender el contexto de la
noticia). (Ras, 1955, P.80).



6.1.3

En marcha Por/Ricky

Para nadie es un secreto que hoy en dia hay un aspecto que se ha vuelto relevante
en la difusion de contenido noticioso o propio, la inmediatez que brindan las
comunicaciones digitales, las redes sociales y el internet ha generado que haya un
cambio en la forma en la que se crea contenido, ahora es comun encontrar
“creadores de contenidos” en todas las plataformas, lo que delimit6 el trabajo de
filtro de los medios de comunicacion tradicionales.

La opinion publica es la forma en que un colectivo empieza a crear similitudes
entre ellos y van ejerciendo un pensamiento que ayuda a dar empoderamiento a
sus integrantes, con el fin de que ellos puedan tener la autonomia de defender sus
puntos de vista ante otras personas que argumenten otras posturas. Habermas en
su libro Historia y critica de la opinion publica. (1981) expone que en estos
grupos se dicta la “regla de la mayoria” donde las personas se ven ligadas de
accion y pensamiento por una mayoria que reafirma dudas o inquietudes que ellos
todavia tengan con su movimiento.

Muchas de las caricaturas que se producen tienen como fin contraponer ideas o
pensamientos sobre las noticias, sucesos o acontecimientos. Elisabeth Neumann
expone que cuando los individuos se ven obligados a:

Expresar la opinion contraria, o actuar en publico de acuerdo a ella, presenta
el peligro de aislamiento. En otras palabras, se puede describir a la opinion
publica como la opiniéon dominante que obliga a la obedicencia de actitud y
comportamiento, amenazando al individuo disidente con el aislamiento y al
politico con la pérdida del apoyo popular” es asi como los jovenes son
influenciados facilmente por sus compafieros o amigos, ya que en la creacion
de un cardcter personal pueden verse expuestos al rechazo por sus
pensamientos diferentes. (1995, P.10)

Efectos: Existen diversos tipos de efectos que pueden surgir en las personas al
momento de tomar como fuente de informacion una caricatura. En muchas de las
caricaturas se busca interpretar el pensamiento de una persona es por esto que “la
opinion dominante obliga a la obediencia de actitud y comportamiento,
amenazando al individuo disidente con el aislamiento”. (Neumann, 1995, P.10).



Sin duda alguna al verse en una situacion de confrontaciébn con sus pares
“podriamos decir que transforma, entonces el proceso de vuelta serd a un punto
diferente o a un participante con una actitud diferente, del que fue origen”.
(mcQuail, 1977, P.49).

Las caricaturas nacen desde la inmediatez y de la necesidad de retratar las noticias
actuales en una forma comica, satirica e imaginativa, en donde las personas se
contextualicen de la realidad local, regional, nacional e internacional. Por esto
para entender los efectos y las consecuencias que suscitan en una persona luego
de leer una noticia, debemos entender primero las formas en que dicho contenido
mediatico puede llegar a modificar el pensamiento del individuo, con esto nos
referimos a los diversos estudios de las teorias de comunicacién de masas, que
nos muestran como actuan en las personas dentro de una sociedad.

Estos modelos de comunicacion comienzan a mediados de 1930 cuando el tedrico
Kurt Lewin plantea una dindmica en la cual analiza el comportamiento de una
persona en grupo y su determinado ambiente, que puede apoyar la ideologia o en
su defecto puede crear la diferencia entre ambos pensamientos y actuar en contra
de su teoria. (1932, P.11).

Lewin se centra en grupos de individuos porque para ¢l, es mucho mas facil tratar
de cambiar comportamientos en grupo, que individualmente. Para estas épocas y
desde el siglo XX se tiene el concepto de que el individuo es un ser “pasivo y
receptivo” que sigue tendencias y estd condenado a tener un pensamiento
colectivo antes que particular. Segun el autor los seres humanos han dejado de
usar su capacidad de pensamiento por el efecto de las nuevas tecnologias, donde
aceptan todo aquel contenido que reciben. (1932, P.13).

Con el pasar del tiempo y el incremento de los equipos de trabajo en los medios
de comunicacidon masivos se crean cargos y acciones especificas desarrolladas por
personas que poseen mas experiencia que otros en el entorno. Segun Kurt estos
desempefian criticas gestiones para poder generar el efecto necesario en sus
audiencias.

El gatekeeper o seleccionador como lo llama Lewin es la persona encargada de
clasificar que contenido se le brinda al publico, es el ejemplo exacto de lo que
vemos en Colombia hoy en dia, tal como lo describe el autor es el proceder de las
cadenas de comunicacion masiva: de toda la informacién a un noticiero le llega
el 10% de ese 10% que llega la fuente selecciona el 10% para contar, solo se
selecciona y se publica el 10% de esa noticia y de dicha informacion las personas
solo consumen el 10%, exactamente conocemos €l 0.0001% de la informacién
que existia. (1943, P.135).

Lazarfeld plantea en su libro Study of Opinion Formation in a Presidential
Campaign el “Two steps flow” mas conocida como comunicacion en dos pasos o
escalones, dicha accion de comunicar se ve moderada por un actor emisor y un
actor regulador, quien es aquella persona que en la mayoria de los casos es un



actor de poder que recibe una informacion, la procesa y la difunde dentro de sus
frupos de alcance, donde las personas la reciben y la toman como suya sin tener
discusion sobre ella. (1954)

Ejemplos propios de este tipo de comunicacion son todas aquellas formas de
expresion que tienen como pretension el establecimiento de grupos a favor de un
pensamiento politico. Aunque el autor plantea que ¢l no cree que los medios
tengan un gran efecto sobre la campafia, ya que sostiene que una gran parte de la
poblacion no quedo afectada por el contenido de los medios.

Una de las formas mas eficientes para este tipo de comunicacion, segiin Lazarfeld
son todas aquellas reuniones en donde se convoca a una multitud que lleva a
personas indecisas de su pensamiento y que al ver reflejado el mensaje ante un
ente “superior” optan por apoyarlo.

El psicologo Carl Hovland expresa: “El mensaje producira una modificacion en
las actitudes del sujeto en la medida en que los argumentos promuevan un cambio
en sus creencias, para ello, el sujeto deberd considerar que el cambio de actitud
podra reportarle consecuencias positivas”. (1949, P.53)

De acuerdo con la teoria de Hovland, el poder se relaciona con la persuasion, y
con esto se accede a herramientas que permiten lograr las metas propuestas por
las personas que utilizan un discurso de autoridad ante las masas que los siguen.

Desde la perspectiva de la manipulacion de masas los efectos pueden llegar a ser
muy contradictorios, puesto que las personas buscan y esperan cierto tipo de
informacién y cuando este discurso se extiende, puede llegar al punto de la
contradiccion o la falta de confianza sobre la persona.

Sin duda alguna los humanos son catalogados como seres en constante
construccion, es asi como Hovland describe los cambios de actitud como: “Un
proceso de aprendizaje en el que entran en juego cuatro elementos: atender,
comprender, recibir y aceptar” (1948, P.85) Tomando este ultimo como la
capacidad de retener la informacion de memoria.

Segun Perloff (1953) existen cuatro mecanismos que son los atractivos de las
fuentes de comunicacion a la hora de transmitir el mensaje, estos son:

1) La gente presta mas atencion, comprende y recuerda mejor los
argumentos de una fuente atractiva el apoyo empirico a esta
suposicion es limitado. (1953, P.53)

2) La exposicion a una fuente atractiva induce una respuesta
placentera, dicha respuesta se asocia mas con el mensaje, lo cual
lleva a la gente a valorar los argumentos favorablemente. (1953,
P.53)



3) Los individuos atractivos son juzgados de forma mas favorable en
habilidades de comunicacion (fluidez, capacidad para llamar la
atencion y ser persuasivo). (1953, P.53)

4) Las personas pueden apreciar e identificarse con una fuente
atractiva, lo cual llevaria a adoptar las actitudes del mensaje en la
propia autoimagen. (1953, P.53)

Desde este mismo autor se pueden encontrar formas de manipulacion que expone
son mas eficientes que otro discurso y es la utilizacion de formas de buena
educacion, al dar un “ejemplo” que en muchos casos es falso las personas crean
un imaginario de una persona de buen corazon que quiere lo mejor para los demas.
(1953, P84).

Tal como se desarrolla en caricaturas donde los autores de las mismas tienen una
afinidad en el pensar o actuar con un lider politico o mandatario, utilizan este
género visual para generar la empatia y solidaridad con el publico que sigue a
estas personas de las altas esferas.

Tipos de lectura: Stuart Hall plantea y expone tres tipos de lecturas: Dominante
o preferente (aquellos que son los que escogen y buscan las caricaturas como
medio de informacion). Preferente (los que de una u otra forma miran la
caricatura, pero no es una preferencia para ellos). Oposicional (no optan por
caricaturistas ni caricaturas y toman una posicion critica por el contenido y la
forma). (1973, P.210).

Dentro de los tipos de lectura que se tienen también se podra evidenciar ante qué
publico nos encontramos, puesto que tedricos anteriormente nombrados titulaban
a cierto tipo de audiencia que se reconocia por ser pasiva y de multitudes que
forjan el pensamiento, la actitud y postura de estos. También se podran encontrar
los tipos de lectores dominantes que escogen qué leer, como leerlo y qué postura
tienen sobre ello. (Lewin, 1932, P.14).

Hall expone en su libro Coding And Decoding in the Television Discourse la
forma en que tanto emisor como receptor deben tener una consecuencia en la
dialéctica de los codigos de informacion, puesto que si existe una diferencia puede
llegar a una negativa aceptacion del mensaje, incluso a una contradiccion del
mismo. (1973, P.210).

Para poder entender la forma en que Hall clasifica a las personas por sus tipos de
lectura debemos diferenciar y explicar la forma de actuar de cada uno. (1973,
P.239).

e Lectura dominante o hegemonica: cuando el receptor descodifica el
mensaje con el mismo codigo con el que ha sido codificado. El espectador
recibe el significado connotado de manera directa y completa. 1973,
P.239).



e La lectura negociada: cuando el espectador interpreta el codigo
adaptando a sus propias necesidades, mediante la aplicacién de logicas
particulares o concretas. 1973, P.239).

e Lectura oposicional: cuando el espectador descodifica el mensaje de
forma totalmente diferente a como se habia codificado pese a que es capaz

de entender por completo la informacion literal y connotativa del mensaje.
1973, P.239).

Los tipos de lectura se ven influenciados y manejados por los cddigos de
comunicacion que maneja cada cultura, el super havit cultural de cada persona y la
disposicidon que tenga una persona al recibir el mensaje. Severin en su libro Efectos
de los medios de comunicacion de masas expone un sistema de flujo que describe la
relacion: Medios, audiencia y sociedad. (1988, P. 160).

Relacién medios, audiencia y sociedad

SISTEMA SOCIAL SISTEMA DE MEDIOS
Variacién en grado de esta- MASIVOS
bilidad estructural. Variacién en funcién al ni-
mero y centralizacién de in-
formacién.
EFECTOS
Variacién en grado
de dependencia.
EFECTOS
Cognitivos
Afectivos
Conductuales

Biblioteca.utc.edu.sv

Para entender el diagrama anterior deben comprender en primera instancia que existe
una relacion tripartidaria entre las audiendias, el sistema social y el sistema de medios.
El sistema social son todas aquellas relaciones interpersonales y sociales que sostiene
el ser humano con su entorno mas proximo y que en un momento determinado podria
ofrecer alternativas de cambio al mismo. El sistema de medios son todas aquellos
canales de difusion masiva con funciones de informacion en donde las personas
pueden llegar a informarse.

El actuar de estos tres componentes puede ser en cualquier direccion, puesto que las
audiencias pueden generar un aspecto cambiante en el sistema social que entregue al



sistema de medios la materia prima para poder crear contenido, como también los
canales de difusion masiva pueden aportar materiales e informacién para que las
esferas sociales opten por el cambio de su accionar.

Los efectos, que son la tercera parte de la gréafica, se deben aceptar como cambios,
modificaciones, alteraciones o variaciones en los aspectos cognitivos, afectivos o
conductuales de las personas, dependiendo de su grado de dependencia a dicha esfera.

Uno de los investigadores de la historia de la comunicaciéon de masas Elihin Katz
(1980) sustenta que existen dos factores criticos en la comunicacién masiva, los
cuales ayudan a facilitar el contacto y éxito del mensaje, estos son:

1. La selectividad, proceso que opera haciendo de la percepcion especifica y
permitiendo una seleccion en la exposicion asi como en la retencion. (1980,
P.32).

2. Las relaciones interpersonales, se refiere a la membrecia a un grupo y otros
procesos a través de los cuales los grupos influyen en la gente. (1980, P.32).

Al tenerse estas dos caracteristicas en medio, las comunicaciones se convierten en un
proceso de convencimiento y persuasion, puesto que cuando las personas tienen una
madurez de pensamiento y sostienen una ideologia se genera un pensamiento radical
en donde se entra a debatir el que se desarrollan en gran variedad de ambientes
culturales.

El poder de los medios es mayor, cuando son capaces de operar directamente

sin la intervencion de los otros dos factores. Cuanto mas selectivo y mas
amplio sea el espectro de relaciones interpersonales de alguien, lo que le
ofrecen los medios va a ser frecuentemente confrontado y comparado (1980,
P.168).

7. Estrategia metodoldgica.

7.1 Técnicas e instrumentos para la recoleccion de informacion:

La siguiente es el instrumento seleccionado para recolectar la informacion sobre la lectura de
caricaturas politicas por parte de estudiantes de las universidades de Manizales. Se aplicara
el instrumento a una muestra de la poblacion de 150 personas entre estudiantes de
universidades publicas y privadas, se escogid este instrumento porque nos permitird analizar
aspectos importantes como el grupo atareo, estrato socio econémico y sus habitos de lectura.
Con los resultados de este instrumento se espera dar respuesta a la hipotesis planteada.

Por favor marque con una X en los espacios correspondientes a su
respuesta

1) Sexo: M F



2) ¢En qué estrato se encuentra ubicado su hogar?
1 2 3 4 5 6

3) Edad:
Entre 16 y 18 afios Entre 19y 22 afios 23 afos o mas

4) ¢En qué Universidad estudia?
Manizales Auténoma Catdlica Caldas ___ Nacional

5) ¢ Cuando lee caricaturas es por qué?

La busca usted mismo Le aparecen en su navegacion por internet o
redes sociales Se las recomienda otra persona

6) ¢Con qué frecuencia lee caricaturas?

0 veces a la semana 1 vez a la semana 2 veces a la semana
mas de 3 veces a la semana

7) ¢ Tiene preferencia por algun caricaturista?
Si No ¢, Quién?

8) ¢ Conoce y es consciente de la posicion politica de este caricaturista?
Si No

9) Cuando lee caricaturas:

Esta completamente de acuerdo con el punto de vista que se maneja
Comparte algunos de los postulados, pero en otros piensa distinto
No esta de acuerdo con el punto de vista

10)¢ Difunde caricaturas por redes sociales cuando son de su agrado?
Si No

11)¢ Si usted pudiera eliminar algun tema de la caricatura lo haria? (Ej: Politica,
Futbol, racismo, hambre, etc.)
Si No
¢ Cual?:

12)Por cual de los siguientes medios consume la caricatura
Digital Impreso

13)Entre caricatura y columna de opinion ¢ cual prefiere? y ¢ por qué?




14)¢ Busca caricaturas como medio de informacion?
Si No

15)¢ En algun momento al ver una caricatura esta ha cambiado su percepcion
sobre un tema?
Si No

16) ¢ Qué red social prefiere para informarse mediante caricaturas?
Facebook Instagram twitter otra, ¢ Cual?

17)¢ En qué franja horaria se siente mas comodo para leer caricatura?

8:00 am a 11:00 am 12:00 m a 2:00 pm 3:00 pm a 6:00
pm 0 7:00 pm en adelante

18)Utiliza las caricaturas como:

Entretenimiento
Informacion

Con las siguientes caricaturas usted siente: (Marque o responda)

mafador Identidad: Desagrado:

AMOR, HAgo
ESTo porqy ia: ici :
To PoRaiE Rabia: Felicidad:

Asombro: Otro éCual?:

éSiente cercania o lejania con el
personaje principal?

¢Cambid su percepcion sobre la
noticia? Si No




[SeA vARON!
Des

Nifio Dios:
necesito un
mejor dron

Sobrados Por/Ricky

NosolRes TenemeS NUESTRS:
Mw?oasrs@um HoMniTacs

Identidad: Desagrado:
Rabia: Felicidad:
Asombro: Otro ¢Cual?:

éSiente cercania o lejania con el
personaje principal?

¢Cambid su percepcion sobre la

noticia? Si No
Identidad: Desagrado:
Rabia: Felicidad:
Asombro: Otro ¢Cual?:

éSiente cercania o lejania con el
personaje principal?

¢Cambid su percepcion sobre la

noticia? Si No
Identidad: Desagrado:
Rabia: Felicidad:
Asombro: Otro ¢Cual?:

éSiente cercania o lejania con el
personaje principal?

¢Cambid su percepcion sobre la
noticia? Si No




Jaime, inolvidable
e Identidad: Desagrado:
/ Rabia: Felicidad:
Con GaRzoN
RECORANMOS 4E Asombro: Otro ¢Cual?:
eN Colovbi lavidn
E UNA TRAGEAIA Y A ¢Siente cercania o lejania con el
isticia, UN chiste personaje principal?
Vieddasizot ., L .
: éCambid su percepcion sobre la

15 405 depnidnd- 4N 77 noticia? Si No

¢Ya no puedo encomendar el

pais a la Virgen esa?

Identidad: Desagrado:
Rabia: Felicidad:
Asombro: Otro ¢Cual?:

¢éSiente cercania o lejania con el
personaje principal?

¢Cambid su percepcion sobre la

noticia? Si No
Identidad: Desagrado:
Rabia: Felicidad:
Asombro: Otro ¢Cual?:

¢éSiente cercania o lejania con el
personaje principal?

¢Cambid su percepcion sobre la
noticia? Si No




Identidad: Desagrado:
Rabia: Felicidad:
Asombro: Otro ¢Cual?:

éSiente cercania o lejania con el
personaje principal?

¢Cambid su percepcion sobre la

noticia? Si No

Datos oficiales

1 A continuacion, el )

NUEVO REpPORTE Ae Identidad: Desagrado:
contagiados
EN el pals

Rabia: Felicidad:
Asombro: Otro ¢Cual?:

éSiente cercania o lejania con el
personaje principal?

¢Cambid su percepcion sobre la

noticia? Si No
Identidad: Desagrado:
Rabia: Felicidad:
Asombro: Otro ¢Cual?:

¢éSiente cercania o lejania con el
personaje principal?

¢Cambid su percepcion sobre la
noticia? Si No

7.2 Procedimiento del estudio:



Primero se construy6 el instrumento de medicion basados en las teorias que se
proponen para la investigacion, se encuentra fundamental la evaluacion de aspectos
puntuales que permitiran la clasificacion y segmentacion de los estudiados.
Elementos como el sexo, el estrato e inclusive el tipo de educacion que reciben,
publica o privada.

Dicho instrumento se aplicé entre el 19 de octubre y el 16 de noviembre, donde se
recolectaron un total de 150 encuestas, en las cuales las personas respondieron de
manera acertada y se pudieron recolectar los datos que se buscaban.

Se busca abundar en las practicas medidticas de dichos jovenes, puesto que de dicha
investigacion también se quieren clasificar los horarios en los cuales ellos prefieren

consumir contenido, si optan por un consumo fisico o digital e incluso llegar al punto
de poder dar apertura a una opinion sobre la construccion de caricatura en el pais.

7.3 Tipos de anadlisis de resultados: Tabulaciones.

Género

= Hombres = Mujeres



(En qué estrato se encuentra ubicado su hogar?

40
35
30
25
20
15
10

5

0

2 3 4 5 6

Se evidencia que de las 150 personas encuestadas el promedio son estudiantes de estrados
medio-alto y que con respecto a las edades estan en su gran mayoria en el grupo de entre
19 y 22 afios, por lo que podemos inferir que son estudiantes que se encuentran entre
tercer y noveno semestre de la universidad.

Edad

= Entre 16 y 18 afios = Entre 19 y 22 afios 23 afos o mas



¢En qué universidad estudia?

mUniversidad de Caldas
= Universidad Catélica de Manizales

= Universidad Nacional
Universidad de Manizales

u Universidad Catdlica Luis Amigd m Universidad Auténoma de Manizales

® UniRemington

Cuando lee caricatura es ;Por qué?

112
—

Le aparecen en su navegacion Se las recomienda otra persona

La busca usted mismo
por internet o redes sociales

112 del total de la poblacion encuestada afirmé que no son ellos quienes toman la
determinacion de buscar contenido en internet, sino que les aparece en su
navegador mientras estan realizando otras cosas, 18 de ellos dijeron que se las

recomienda otra personaZyCXhéihiécfoa cue B&i2illee mismos quienes investigan.
caricatura?

0 veces ala semana
m 1 vez alasemana
=2 veces alasemana
mmas de 3 veces ala semana



¢ TIENE PREFERENCIA POR ALGUN
CARICATURISTA?

Sl NO

Solamente el 33.3% de los encuestados dijeron que si tienen un caricaturista en
preferencia, mientras el 66.6% contestaron que no. Es relevante conocer que el 38% de
los encuestados puntualizaron en que consumen caricaturas mas de 3 veces durante la
semana, esto podria decir que el 33,3% de los que tienen un caricaturista favorito tienden
a seguirlo y estan pendientes de sus nuevos contenidos diarios y que hay un 5% sobrante
que consume la caricatura como medio de informacién, diversién o ambas.

¢ Cual caricaturista prefiere?

Enco [N
x-tan |
Ricky

Homez

Voo |

Matador

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18

16 personas expusieron que son seguidores del trabajo de Matador y que este es su
caricaturista favorito, en un segundo lugar ubicamos a Homez con una preferencia de 12
personas, Ricky es reconocido y por su trabajo optan 11 personas, entre otros
encontramos a Vladdo con 4 votos, X-tian con 3 votos y Eneko con 1 seguidor.



¢Tiene conocimiento de la
posicion politica del caricaturista?

El 33,3% de personas que contestaron que tenian un caricaturista de preferencia, han
seguido de cerca la carrera de estos mismos, conociendo sus puntos de vista, gustos o
inclinaciones politicas y que ya saben a que tipo de contenido pueden estar accediendo.

Cuando lee caricaturas:

Esta completamente de Comparte algunos de los  No esta de acuerdo con el
acuerdo con el punto de postulados pero en otros punto de vista
vista que se maneja piensa distinto

¢Difunde caricaturas por sus redes
sociales cuando son de su agrado?

uSi
= No




Si usted pudiera eliminar algun tema de la
caricatura ¢ lo haria?

La caricatura relata cualquier tipo de noticia, acontecimiento, anécdota, personaje o
ilusion que se pueda. Por este motivo se les consulto a las personas qué si ellos tuvieran
la oportunidad de desterrar un tema de la caricatura lo harian ¢si o no? y para ellos ;Cual
creerian que se deberia quitar? A lo que 23 personas respondieron qué si fuera su
decision, si quitarian algunos temas. (Varios de los encuestados dieron varias opciones
de temas que quisieran que desaparecieran en las caricaturas).

¢Qué tema quitaria de las
caricaturas?

= mMachismo = Religion m=Xenofobia =Politica =Hambre mRacismo = =

¢ Cual medio prefiere para consumir

caricatura?
Impreso - “

0 20 40 60 80 100 120 140



Entre caricatura y columna de opinion ¢ cual
prefiere?
120
100 96
80
60 54
40

20

Caricatura Columna

Se afianza la idea de que los medios de comunicacion con su desarrollo tecnologico han
generado que los jovenes se afiancen con el mundo digital pues 126 de los encuestados
dijeron que prefieren consumir caricatura mediante plataformas digitales y no fisicas y
96 de ellos prefieren consumir caricatura a diferencia de las columnas de opinion.

Se tuvo la tarea de encontrar las razones por las cuales las personas preferian caricatura
o columna de opinidn y adelantamos una consolidacion de ideas entre las respuestas que
tenian similitud para entender mejor sus gustos y preferencias.

¢ Por qué prefiere caricatura? mna de opinion
Es divertido y mas facil de encontrar | I EEEEEEEE |
Se me hace mas sencilla de consumir _

Apunta hacia la diversion

Tiene amplitud de personajes

No necesita que alguien explique o contextualice la
situacion

Es divertido como interpretan a los personajes | NN

La encuentro mas facil y en mas plataformas | N EEEEEEEEEEEEE
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¢ Busca caricaturas como medio
de informacion?
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uNo |

¢ En algun momento al ver una caricatura ha
cambiado su percepcion sobre un tema?
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Aunque se puede expresar que los jovenes en su mayoria no sienten la necesidad de
buscar caricaturas como medio de informacion, se evidencia que 97 de ellos han aceptado
que pudieron en algiin momento llegar a cambiar su percepcion y punto de vista de una
noticia o un acontecimiento relatado mediante la caricatura.

¢, Qué red social prefiere para informarse mediante
caricaturas?

= Twitter =Facebook =Instagram = Whatsapp



¢En qué franja horaria se siente mas coémodo
para leer caricatura?

7:00 pm en adelante

3:00 pm a 6:00 pm

12:00 m a 2:00 pm

8:00 am a 11:00 am

Utiliza las caricaturas como:

ENTRETENIMIENTO INFORMACION AMBAS

Es de importancia acotar y saber que para los jovenes, aunque no es una necesidad de
primera mano informarse mediante este contenido digital, lo ven también como una
opcion en la cual pueden encontrar la forma de divertirse mientras se enteran de las cosas
que suceden a su alrededor y que muchos de estos estan frecuentando horarios nocturnos
en los cuales no afectan sus labores diarias para consumir el contenido.
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Las siguientes tabulaciones son respuestas a las siguientes caricaturas:

En las siguientes caricaturas se les facilité a los encuestados las caricaturas publicadas
por los caricaturistas seleccionados, en donde ellos contaban una noticia que pas6 o esta
sucediendo en el mundo, a esto ellos debian responder que sensacion les causaba la
caricatura mas que la noticia, debian expresar si sentian cercania o lejania con el o los
personajes principales y por ultimo debian confirmar si esto habia cambiado su
pensamiento sobre la noticia.



La siguiente noticia se desarrollé en medio de un escandalo en el que la Corte Suprema
de Justicia exigia a un medio de comunicacion que revelara las fuentes de una nota en
donde se descubrio un caso de corrupcidn, sin importar que pasara por encima de la
libertad de prensa. https://www.elespectador.com/noticias/judicial/fallo-de-corte-
suprema-abriria-puerta-para-obligar-a-periodistas-a-revelar-sus-fuentes/
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Con la anterior caricatura siente:

IDENTIDAD DESAGRADO RABIA FELICIDAD ASOMBRO

¢ Siente cercania o lejania con el personaje
principal?

= Cercania = Lejania

Cambid su percepcion sobre la
noticia?




Se evidencia como 44 personas cambiaron su percepcion sobre la noticia dando asi el
pensamiento que ellos se pueden estar informando mediante este método. 80 personas
sienten lejania con el personaje principal y 70 de las personas encuestadas sienten una
cercania, 39 de ellos se sienten identificados con el personaje mientras que 100 personas
sienten rabia y desagrado.

Para esta siguiente caricatura se contextualizé a las personas de una entrevista que
tuvieron el expresidente de Colombia Alvaro Uribe Vélez y el expresidente de Venezuela
Hugo Chavez en donde ¢l declaraba que en Venezuela no estaba sucediendo nada.
https://www.vanguardia.com/colombia/uribe-dice-que-hay-agitacion-prechavista-en-
colombia-con-fines-electorales-EH2584336
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¢ Siente cercania o lejania con el personaje
principal?
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103 personas expresaron sentimientos de rabia y desagrado con los personajes
principales, mientras que 45 personas sienten una cercania con los mismos. 36 personas
optaron por cambiar su percepcion al ver la caricatura sobre la noticia.

El actual alcalde de Manizales y anteriormente concejal de la ciudad se perdid en la
reserva de Rio Blanco mientras intentaba con su dron grabar unos videos que serian parte
del material de una denuncia que haria sobre unas construcciones ilegales en esta reserva,
el sistema de grabacion en medio del vuelo cayo en un sitio desconocido y al intentar
recuperarlo el  ahora  mandatario  perdi6 el rumbo de  salida.
https://www.lapatria.com/sucesos/concejal-carlos-mario-marin-se-perdio-en-rio-blanco-

416532
Carlos Mario Marin en Rio Blanco

Querido % 1
Nife Dios:
necesifo un
mejor dron




Con la anterior caricatura usted
siente:

Identidad Desagrado Rabia Felicidad Asombro

Se encontrdé como las personas reaccionan a la tragedia de una persona que tiene un
reconocimiento publico, es asi como 39 personas expresaron tener un desagrado hacia el
hoy alcalde de Manizales, 37 personas mostraron un sentimiento de rabia, mientras que
a diferencia con las demas caricaturas 23 personas dijeron sentir felicidad por lo que le
sucedio al personaje.

¢ Siente cercania o lejania con el personaje
principal?

46

b 102

Cercania = Lejania

¢, Cambid su percepcion sobre la
noticia?

Después de la muerte der Nicolas Maduro
y tras las criticas e ir . - _y las denuncias de
nacionales que mediaume pIeZds audluvisudics 11osududil yue ya 1u habia comida en el
pais vecino, sali6 ante el mundo a controvertir estas versiones diciendo que no
necesitaban nada 'y que estaban muy bien dentro del pais.
https://www.elpais.com.co/mundo/no-somos-un-pais-de-mendigos-dice-maduro-sobre-

ayudas-humanitarias.html
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Identidad Desagrado Rabia Felicidad Asombro

0 personas respondieron a un sentimiento de felicidad, en su gran diferencia 55 personas
respondieron sentir desagrado con las declaraciones del mandatario mientras que 69
personas sintieron rabia, se infiere que las 10 personas que respondieron sentir una
identidad pueden ser personas del pais vecino.

¢ Siente cercania o lejania con el personaje
principal?
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¢, Cambio su percepcion sobre la
noticia?
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Un homenaje al periodista asesinado por las mafias de Colombia, por la conmemoracion
de sus 15 afios de impunidad se publico esta caricatura por Vladdo.
https://www.arcoiris.com.co/2014/08/rueda-de-prensa-15-anos-sin-jaime-15-anos-sin-
justicia-15-anos-de-impunidad/
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Identidad Desagrado Rabia Felicidad Asombro

Al conocer el trasfondo de la caricatura y al preguntar a las personas qué piensan sobre
la misma, se conoce que 83 de las 150 personas entrevistadas dan una certeza de saber
que en Colombia vivir es una tragedia y pueden sentir miedo o angustia de haber nacido
en el pais, pero también se puede conocer el punto de vista de personas que no conocen
la totalidad de la realidad del pais y sienten asombro (23) por la situacion.



¢ Siente cercania o lejania con el personaje
principal?

= Cercania = Lejania

¢, Cambid su percepcion sobre la noticia?
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El presidente de Colombia Ivan Duque Marquez expuso en una rueda de prensa las excusas
por las cuales no ha podido cumplir con los acuerdos con algunos de los gremios del pais, se
rumora que su mandato ha sido ordenes dadas por personas de su partido politico. Por eso la
desesperacion de buscar quien lo ayude, porque ni siquiera la fuerza divina lo acompana.
https://www.semana.com/nacion/articulo/duque-no-se-reunio-con-los-indigenas-del-
cauca/608814/

¢Ya no puedo encomendar el
pais a la Virgen esa?




Con la anterior caricatura usted siente:
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La capital del pais, Bogota, siempre se ha reconocido por sus problemas en seguridad,
pero ahora pareciera que los ciclistas tuvieran orden de captura del cementerio, pues los
ladrones han llegado al punto de ni siquiera abordar a sus victimas para robarlas sino
sencillamente balearlos 0 apunalarlos para dejarlos indefensos.
https://www.eltiempo.com/noticias/robo-de-bicicletas
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Donald Trump pierde las elecciones en Estados Unidos y aunque ya no sera el presidente
del pais americano y esta “desempleado” Matador en su caricatura, quiso compararlo con
todas aquellas personas que también se encuentran en esta situacion.
https://www.bbc.com/mundo/noticias-internacional-54856997

matador
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¢ Siente cercania o lejania con el
personaje principal?

= Cercania
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Se entiende la cercania del 42% con el personaje muy posiblemente por una situacion de
desempleo actual en la que se encuentran las personas o sus familias, también se infiere
del 58% de lejania una oposicion politica al mandatario de los Estados Unidos de
América.

¢, Cambid su percepcion de la
noticia?

120 108




“El Cartel del Covid” lo tituld e investig6 la revista Semana, después de conocerse varios
casos en el pais donde en llegaban pacientes a las salas de urgencia con otro tipo de
enfermedades y eran tratados normalmente, pero si alguno de estos pacientes se moria lo
hacian pasar por pacientes positivos para covid-19 y esto hacia que mejoraran los recursos
de los centros médicos. https://www.semana.com/semana-tv/semana-
noticias/multimedia/no-pertenezco-a-ningun-cartel-de-covid-19-medica-en-cali/686235/
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Luego de lanzar campafias contra la corrupcion en las campaiias politicas que se adelantaban
para las elecciones de presidencia en Colombia, se dieron cuenta de compra de votos, favores
politicos 'y hasta corrupcion dentro de las campafias anti  corrupcion.
https://www.movilidadbogota.gov.co/web/campanas-institucionales-anticorrupcion
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Conclusiones

Los jovenes NO buscan como su motivacion las caricaturas como forma de
informacion, aunque en su dia a dia de su navegacion por sitios web o al ser
compartida por un tercero pueden tomarla como medio de informacion y de diversion,
no es su principal objetivo.

Se confirma la preferencia de los jovenes por las plataformas digitales al momento de
consumir caricatura, es notoria la forma en que muchos de los encuestados tienen un
habito de lectura de columnas de opinidn y noticias mediante medios impresos, se
confirma que estos prefieren este medio puesto que en sus hogares o lugares de
estudio tienen la facilidad de acceder a ellos, ya que este medio obliga a tener una
economia activa.

El 51% de los jovenes encuestados ayuda a la expansion de los medios de
comunicacion y sus plataformas, puesto que dichos estudiantes comparten la
informaciéon y las caricaturas mediante sus redes sociales, haciendo que este
contenido llegue a muchas mas personas y pueda ser adquirido con facilidad.

Se puede evidenciar que la gran mayoria de encuestados estan forjando sus
pensamientos y sus ideales en base a otro tipo de informacién, puesto que vimos como
116 de ellos respondieron que cuando ven una caricatura, estan de acuerdo con
algunos puntos, pero con otros no, estos, se puede decir, son aquellos que han creado
una cultura del debate y la intervencion de ideas mediante el didlogo. No estan
dispuestos a aceptar el pensamiento o las hipotesis que vengan del caricaturista.

- Esto puede ser entendido desde los codigos de lectura de Stuart Hall (1993) en
donde expone que las personas que tienen un codigo de lectura negociado, en



donde ellos pueden aceptar el punto de vista del caricaturista, pero no optan por
hacer esta ideologia suya pues tienen la intenciéon de generar un debate en
oposicion a estas premisas.

5) Los sentimientos de rabia, desagrado y asco se ven muy notorios en todas aquellas
caricaturas en donde se pueden llegar a ver afectados los lectores, es alli donde
podemos encontrar también que estos aceptan y evidencian que esta es la descripcion
del entorno social donde viven, en este caso los estudiantes, mientras que en las
caricaturas donde no se estaba afectando a un tercero les causaba felicidad y cercania.

6) El consumo de caricaturas politicas no se baza en la educaciéon que reciben los
jovenes, tanto las universidades publicas como privadas arrojaron resultados en los
cuales hay jovenes que aceptan las caricaturas como diversion y medio de
informacion, como de la misma manera reciben las columnas de opinidn y las noticias
en medios impresos.

7) La caricatura NO complementa a la columna de opinion pues esta lo que busca es
hacer una interpretacion de ideas y contenido, parecido o igual al de la columna, pero
tampoco la reemplaza puesto que, segun los jovenes, existen temas como en la
politica donde se requiere y se necesita un mayor contexto de los acontecimientos
para poder crear una posicion de valor.
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9. Anexos:
9.1 Recursos: Se contaréd con recursos digitales para aplicar el instrumento de medicion
ya que en esta contingencia debemos procurar tener el menor contacto posible.

9.1.1 Se tendra el recurso de papeleria para entregar el proyecto a los jurados.

9.1.2 El recurso fisico y digital para poder tomar las bases de los tedricos como
inspiracion y orientacion sobre los temas a investigar.

9.1.3 El recurso humano personal con disposicion de entregar tiempo de investigacion
y andlisis del proyecto.



